


Elementos identificativos de los productos

agroalimentarios de Granada. Diferenciacién y
estrategias para aumentar su competitividad
y diversificacién.

Andlisis Sensorial como herramienta.

ANALISIS =
SENSORIAL Aceptacién
Examen de las Mercado
propiedades organolépticas
calidad (apariencia, olor, aroma,
- Vida atil textura y sabor) de un
i alimento.

- Marketing -

OBJETIVOS

Promocionar los productos y las empresas del
Sector Agroalimentario de la provincia de

Granada con el desarrollo de talleres de catas
de productos del territorio para su promocion.

* - L * L * - * * *

La capacitacion de las empresas para conocer
mejor el producto, a través de mejoras en el
proceso productivo mediante el andlisis
sensorial, que ayudara a establecer la calidad
deseada por las empresas y asi ayudar a la
comercializacién y mejora de la posicién
competitiva en el mercado.

L - L L L * L L L -

Generar un espacio de contacto entre el
mercado, el/la consumidora y la empresa.

De esta forma se producird una comunicacién
directa entre productores/as-consumidores/as,
apoyando la dinamizacién del Sector Agroali-
mentario.

L @ L * - * L - L *

Impulsar la plataforma de cata de Anélisis
Sensorial y valor nutricional de la provincia
de Granada.
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CONSUMO
Capacitar a empresas del sector P ROXI MIDAD

agroalimentario de Granada en andlisis N
sensorial.

L * L * L * L * L *

Capacitar a consumidores/as finales en los
criterios de toma de decisién tanto a nivel
de presentaciéon como organoléptico y nutri-
cional anélisis sensorial.





